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Italy France the
USA

TOP 5 COUNTRIES with the most visitors:

The webpage "Road to Rome" contains:
96 news articles  •  119 travel stories  •  112 podcasts

Trilingual website   www.viafrancigene.org:
1.786.000 page visits (21% increase compared to the previous quarter)

3 minutes 46 seconds duration of each visit
423.800 sessions

60%of the visits were conducted by new users

www.viafrancigene.org

2.000
t-shirts

over 3.000
pins

500
bracelets

80 water
bottles

300
stickers

561 publications in traditional and digital press and blogs 
(+ 411 than set by the KPIs)

8 institutional press releases and  20 newsletters 

The six-monthly magazine "Va Francigena and the European Cultural Routes"
with coverage of 2.000 copies, available online

Over 1000 high-resolution professional photos  •  17 videos of 1 minute  •  a final video of 15-20 minutes

33 influencers, total audience of 1.600.00 persons
Over 30 articles
1007 stories
8 videos

76.000 “likes” on social media

------------------------------
--
--
--
--
--
--
--
--
-- Awareness

raising for slow
travel and
sustainable
tourism

--------------------
--
--

--
--
--
--
--
--
--
--

--
---
---

Economic
development of the
rural areas
crossed by the
Via Francigena

-----------
--
--
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--
--
--
--
--
--
--

--
----
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Expansion of the
reception
facilities
along the way

---
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--
--
--
--
--
--
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---
----------------------

Reinforcement
of the EAVF network
on a local and
national scale

--
--
--
--
--
--

--
---
-------------------------------

Strengthened
relations with various
international
organization

--

--
---
-----------------------------------------

Support for
UNESCO World
Heritage
candidacy

Re-launch of
walking tourism
after thepandemic

---------------------------------------
--
--

--
--
-
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561 publications in traditional and digital press and blogs 
(+ 411 than set by the KPIs)

8 institutional press releases and  20 newsletters 

The six-monthly magazine "Va Francigena and the European Cultural Routes"
with coverage of 2.000 copies, available online

33 influencers, total audience of 1.600.00 persons
Over 30 articles
1007 stories
8 videos

76.000 “likes” on social media
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--
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Reinforcement
of the EAVF network
on a local and
national scale

--
--
--
--
--
--

--
---
-------------------------------

Strengthened
relations with various
international
organization

RAPPORT DE COMMUNICATION
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«Via Francigena. Road to Rome 2021. 
Start again!» était un événement
européen de marche le long de la Via 
Francigena organisé par l’EAVF du 15 
juin au 18 octobre 2021. La marche a
ttraversé 16 régions et 637 communes 
en Angleterre, en France, en Suisse et 
en Italie en 119 étapes.

L’équipe de l’EAVF a marché avec des 
vidéastes, des photographes, des blo-
gueurs, des journalistes et des marcheurs 
passionnés. 3,500 pèlerins ont marché 
pendant tout le voyage; 10,000 personnes 
se sont rencontrées au cours de
l’événement; 63 partenaires, 250
organismes de soutien, 350 installations 
d’accueil ont été impliqués.

L’événement a connu un grand succès grâce à la participation, à l’enthousiasme et à la 
motivation de toutes les parties prenantes. Il a créé une famille et une communauté Via 

Francigena élargie, a fourni un sentiment d’appartenance et de propriété.
La communication en 3 langues avait une audience totale de 3.609.649 et un engagement 

de 148.559 sur le site Web et les réseaux sociaux; 1.786 000 visites
de pages sur le site Web.

561 publications en presse et médias. 33 influenceurs avec une audience totale
de de 1.600.000 personnes.

www.viefrancigene.org site web de 
l’AEVF, canaux de réseaux sociaux
(Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter, 
YouTube), conférences, communiqués 
de presse, bulletins
d’ind’information, podcasts, articles de blog, 
galeries vidéo et photo. Articles, posts et 
interviews par la presse, la télévision, la 
radio, les blogueurs et les influenceurs.
L’évaluation était basée sur les indicateurs 
de performance clé (KPI) définis avant 
l’événement.

Les travaux préparatoires ont duré plus 
d’un an et comprenaient la collecte de 
fonds, les relations avec les partenaires, 
les plans de communication et de ré-
seaux sociaux, l’animation des itinéraires 
et un nouveau portail Web.
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Italie France États-Unis

Suisse Royaume-Uni

TOP 5 DES PAYS avec le plus de visiteurs:

La page web "Road to Rome" contient: 
96 articles de presse  •  119 récits de voyage   •  112 podcasts

Site trilingue   www.viefrancigene.org:
1.786.000 visites de pages  (augmentation de 21% par rapport au trimestre précédent)

Durée de 3 minutes 46 secondes de chaque visite
423.800 sessions

60%des visites ont été effectuées par de nouveaux utilisateurs

www.viefrancigene.org
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TOP POST

Entrée du Groupe à Rome
56.000 utilisateurs atteints
2.230 engagements

218 likes
54 partages

@ViaFrancigenaEU
Followers après le Road to Rome:

66.330
(+ 4.815 de plus que ce qui est 

défini dans les KPI)

----------------------
---
---
---
---
---
---
---
---

---
---
---
---
---
---
---
---
----------------------------------

TOP POST

Voyage le long de l'étape de
Celle San Vito (Troia)

20.300 utilisateurs atteints
1.738 likes
23 partages

@viafrancigena_eu
Followers après le Road to Rome:

22.600
(+ 2.800 de plus que ce qui est 

défini dans les KPI)

Tous les canaux de réseaux sociaux de l’AEVF ont atteint 
95.405 personnes  avec:

1.260 articles et publications (y compris le site Web)
3.540 stories
60 vidéos

avec une audience totale de 3.609.649 (y compris le site Web) et un engagement de 148.559
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2.000
t-shirts

plus de 3.00
0

broches

500
bracelets

80 bouteill
es

d’eau

300
autocollan

ts

561 publications dans la presse et les blogs traditionnels et numériques 
(+ 411 par rapport aux KPI)

8 communiqués de presse institutionnels et  20 newsletters 

Le magazine semestriel “Via Francigena et les Itinéraires culturels européens”
avec une couverture de 2.000 exemplaires,  disponible en ligne
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Plus de 1000 photos professionnelles haute résolution  •  17 vidéos de 1 minute 
1 vidéo finale de 15 à 20 minutes

33 influenceurs, audience totale de 1.600.000 personnes
Plus de 30 articles
1007 histoires
8 vidéos

76.000 “likes” sur les réseaux sociaux
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The webpage "Road to Rome" contains:
96 news articles  •  119 travel stories  •  112 podcasts

www.viafrancigene.org
561 publications in traditional and digital press and blogs 

(+ 411 than set by the KPIs)

8 institutional press releases and  20 newsletters 

The six-monthly magazine "Va Francigena and the European Cultural Routes"
with coverage of 2.000 copies, available online

Over 1000 high-resolution professional photos  •  17 videos of 1 minute  •  a final video of 15-20 minutes

33 influencers, total audience of 1.600.00 persons
Over 30 articles
1007 stories
8 videos

76.000 “likes” on social media
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Contenu vidéo (SL Studios/Impatto Visivo)
- 1 vidéo de 1 minute pour le lancement de la campagne de crownfunding
- 12 vidéos (1 minute chacune) des régions à traverser le long de la Via Francigena
- 1 vidéo générale (de 2 min) pour la promotion de la Via Francigena
- 1 vidéo en mode reportage (de 15 min) avec des photos et vidéos recueillies pendant l’événement
   +  1 film en mode documentaire
-- Album photographique (20-60 photos à peu près...) des régions traversées par la Via
   Francigena pour un total de 750 photographies en haute résolution.
- 55 Reels Instagram professionnel et thématique (paysages, patrimoine culturel, gastronomie,
   mise à jour de voyage)
- 50 contenus à 360 degrés (photos et vidéos) des régions traversées par la Via Francigena

Media Partners
Cicerone
ÉÉditions Favre
Le Pèlerin
Radio Francigena
Rivista Francigena
Terre di Mezzo
Movimento Lento

3
APRES

Road to Rome

-

-

Partage des bonnes pratiques à échelle régionale, nationale et européenne 
Participation  à des compétitions et à des conférences internationales pour raconter le progrès de Road to Rome

Consolidation de la collaboration avec les partenaires privés et des opérations culturelles pour le
développement de la Via Francigena

Application de la règle d’accueil tout au long du chemin 

Drapeaux
Bannières

------------------------------
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--
------------------------------
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--
--
--
--
--
--
--
--

3-
-
-
-
-
-
--
-

-
-
-
-
-
--

-

Impact à moyen et long termes
 Partage des valeurs du Conseil de l’Europe en termes de chemins et d’itinéraires culturels

Développement économique des zones rurales traversées par la Via Francigena
Sensibilisation à la responsabilité et à a durabilité de l’environnement 

Sensibilisation au tourisme durable
Augmentation du nombre de pèlerins parcourant la Via Francigena

VVisibilité internationale de la Via Francigena
Implication de la communauté locale et associative

Meilleure attention des institutions au mérite de la Via Francigena pour améliorer le développement des
chemins, le système des hébergements et la signalétique

Création d’une page permanente dédiée à Road to Rome sur le site de la Via Francigena
Événement interne au magazine de la Via Francigena entièrement dédiée à Road to Rome

Publication d’un livre sur Road to Rome
PPartage des bonnes pratiques à échelle régionale, nationale et européenne 

Participation  à des compétitions et à des conférences internationales pour raconter le progrès de Road to Rome
Consolidation de la collaboration avec les partenaires privés et des opérations culturelles pour le

développement de la Via Francigena
Application de la règle d’accueil tout au long du chemin 

Italie France États-Unis

TOP 5 DES PAYS avec le plus de visiteurs:

La page web "Road to Rome" contient: 
96 articles de presse  •  119 récits de voyage   •  112 podcasts

Site trilingue   www.viafrancigene.org:
1.786.000 visites de pages  (augmentation de 21% par rapport au trimestre précédent)

Durée de 3 minutes 46 secondes de chaque visite
423.800 sessions

60%des visites ont été effectuées par de nouveaux utilisateurs

www.viafrancigene.org

2.000
t-shirts

plus de 3.00
0

broches

500
bracelets

80 bouteill
es

d’eau

300
autocollan

ts

561 publications dans la presse et les blogs traditionnels et numériques 
(+ 411 par rapport aux KPI)

8 communiqués de presse institutionnels et  20 newsletters 

Le magazine semestriel “Va  Francigena et les Itinéraires culturels européens”
avec une couverture de 2.000 exemplaires,  disponible en ligne
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Sensibilisation au
slow travel
et au tourisme
durable

--------------------
--
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Développement
économique

des zones rurales
traversées par la
Via Francigena
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Agrandissement
des installations

d’accueil
en cours de route
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----------------------

Renforcement
du réseau EAVF à
l’échelle locale
et nationale

--
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--
--
--
--
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---
-------------------------------

Renforcement
des relations avec

diverses
organisations
internationales

--

--
---
-----------------------------------------

Soutien à la
candidature au
patrimoine
mondial de
l’UNESCO

---------------------------------------
--
--

--
--
-

Relance du
tourisme pédestre
après la pandémie
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